
Ghid de standarde ~i practici de activitate a 1 TV 

(PolitllCa editoric.la a 1 TV) 

APROBAT: 

. 2024 

Politica editoriala a 1 TV se bazea'.?:a pe principiile ~i valorile jurnalistice 
consacrate, fundamentale pentru o institutie mass media: 

• suntem independenti, impartia:li ~i one~ti; 

• Incurajam diversitatea ~i-i acceptam pe toti a~a cum sunt; 
• respectam libertatea de exprirrare ~i de alegere; 

• promovam dreptul la via ta decenta pentru toti, ~anse egale, proprietatea privata ~i 
economia de piata; 
• pledam pentru transparenta, CCl)mpetitivitcte ~i concurenta loiala. 

1 TV realizeaza continut rredia audio;.rizual In limba rusa ~i romana. Suntem o 
televiziune puternica, sustenabila. oferind pndus media calitativ ~i competitiv. 

Principalele sarcini pe care ni le-am propus tin de diversificarea continutului de 
informare ~i de divertisment procus In limba rusa, pentru a atrage un public vulnerabil 
astazi la propaganda ruseasca ?i pentru care nu exista In acest moment produs 

alternativ local care promoveaza "'alorile democratice. 

Obiectivele noastre sunt c.a 1 TV sa dezvolte mai multe prod use mediatice, sa 
stabileasca standarde mai inalte ~entru produsul de divertisment televizat, difuzat de 
televiziunile locale, sa lanseze pdmul buletin de ~tiri news-show In limba rusa, talk­
show-uri politice saptamanale. 

In vederea realizarii acesbor obiectiv2, Independent Trust Media I~i asuma sa 
respecte ~i implementeze urmatoarele angaj Emente: 
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I. Principiile jurnalistice 

Programele informative de la TV ~i continutul online informativ al 1 TV reflecta principiile 
jurnalistice fundamentale: 

Suntem dedicati interesului public ~i informarii veridice, impartiale; 
Asiguram acuratete in documentare ~i expunere; 
Verificam cu atentie sursele; 
Asiguram echidistanta ~i echilibru in expunerea unor idei, explicarea unor evenimente; 

Nu folosim niciodata metode neloiale sau ilegale in cercetarea noastra ~i suntem 
intotdeauna responsabili in tratarea drepturilor de proprietate personala ~i intelectuala; 

Nu discriminam niciodata in functie de sex, dizabilitate sau apartenenta la grupuri, fie 
ele etnice, religioase, sociale sau de alta natura. 

Interferenta politica in activitatea noastra este exclusa; 

Credibilitatea 1 TV nu tine doar de modul corect ~i exact cu care relateaza evenimentele, dar 
.~i de modul in care este finantata, de valorile pe care le promoveaza ~i de faptul ca evita 
orice fel de influenta. 

Persoanele care se identifica cu imaginea 1 TV vor adopta un comportament care sa nu aduca 
atingeri credibilitatii ~i reputatiei 1 TV. 

·1 TV i~i asuma responsabilitatea de a reflecta o gama larga de subiecte, atat cele de interes 
public, cat ~i cele importante, dar care nu sunt spectaculoase. Programele informative nu se 
pot limita la ceea ce eel mai mare public vrea sa ~tie; trebuie sa includa ceea ce publicul are 
dreptul ~i trebuie sa ~tie. 

1 TV reflecta in programele sale informative, dar ~i i'n continutul online, nu doar evenimente 
de interes national, dar ~i de interes regional, inclusiv regiunea transnistreana ~i UTA 
Gagauzia. 

Pentru a asigura echilibrul ~i corectitudinea, jurnali~tii 1 TV ar trebui sa se asigure ca este 
exprimata o gama larga de opinii relevante pe subiectele abordate. Totu~i, trebuie sa se tina 
cont de greutatea opiniilor ~i de semnificatia acestora. Chiar daca redarea unor opinii ar 
putea provoca tensiuni intre institutie ~i anumite elemente ale societatii, 1 TV i~i asuma acest 
rise, pornind de la sarcina sa esentiala de informare a publicului in conformitate cu 
standardele sale jurnalistice stabilite. 

'Integritate ~i conflicte de interese 

Pentru consolidarea culturii organizationale bazate pe integritate, angajatii 1 TV Asociatiei 
i~i exercita atributiile in mod dezinteresat ~i impartial, liber de conflicte ~i dualitati de 

intei:ese=·------------------------------------
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► 

In cadrul lTV se identifica ~i se trateaza conflictele ~i dualitatile de interese reale (actuale), 

potentiale (viitoare) ~i aparente ale angajatilor implicati 'in producere de continut 'in cadrul 

~edintelor editoriale. 

Modul de definire, stabilire ~i solutionare a conflictelor de interese este stabilit 'in cadrul 

documentului de politici cu privire la conflictul de interese. 

Se interzice acceptarea 'in calitate de salariat al 1 TV implicat 1n producerea de continut 
editorial (reporter, producator, moderator, prezentator, ~ef de departament de productie, 

producator general, director de ~tiri) a persoanelor care 1n ultimul an au desfa~urat activitati 

,politice ~ijsau au detinut calitatea de membru al unui partid politic. In cazul 1n care un 
salariat din cei mentionati mai sus intentioneaza sa se implice 'in activitati politice ~i/sau sa 

obtina calitatea de membru al unui partid politic, acesta se retrage din institutie cu eel putin 

3 !uni 'inainte. 

~efii de directii/departamente sau angajatii 1 TV care identifica o situatie de conflict de 

'interese real, potential sau aparent sau o situatie de dualitate de interese depun o declaratie 
de conflict de interese la Senior Editorul responsabil de politica editoriala a 1 TV. Aceste 

cazuri urmeaza a fi examinate 1n cadrul Bordului editorial al 1 TV. 

Modalitatile de tratare a conflictelor ~i dualitatilor de interese aparute 1n cadrul echipei 

'editoriale a 1 TV ( echipa care produce continut) sunt: 

a) 1nlaturarea salariatului de la realizarea unui subiect, a subiectelor care se refera la o 

anumita tematica sau a unei emisiuni care 'ii plaseaza 'in conflict de interese; 

b) 1ncredintarea sau, dupa caz, efectuarii actiunilor de catre o alta persoana; 

c) acordarea 1ncrederii angajatului aflat 1n conflict de interese de a lua decizia sau de a 

efectua actiuni 'in situatie de conflict sau dualitate de interese, doar daca acest lucru este 1n 

interesul clar al Asociatiei ~i nu Ii va prejudicia imaginea. 

•Salariatii 1 TV care sunt implicati 1n productie de continut fie scris fie video vor evita 
implicarea !or in situatii de conflict de interese. Nu sunt admise cazurile de participare la 

emisiuni a rudelor (soti, parinti, copii) ~i persoanelor apropiate (concubini) moderatorului 
emisiunii. 

_In cazul 1n care la emisiuni sunt invitate persoane afiliate postului de televiziune (membri 
fondatori) acest lucru va fi precizat 'in cadrul emisiunii. 
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► 
TV 

Colaborari exterioare 

1 TV stabile~te conditii cu pnvire la colaborarile exterioare ale angajatilor sai. Astfel, 

persoanele care sunt angajate 'in cadrul institutiei cu contract de munca au dreptul: 

1. sa participe la evenimente publice 'in calitate de moderatori sau prezentatori 

( concerte, forumuri, prezentari de carte, gale) 'in conditiile 1n care aceste 

evenimente sau organizatorii/finantatorii evenimentului nu vor aduce 

prejudicii de imagine 1 TV. Sunt strict interzise participarile 'in calitate de 

moderator la evenimente politice ~i altele care vin in contradictie cu valorile 

1TV 
2. sa efectueze activitate didactica, daca acest lucru a fast convenit 'in prealabil cu 

manangementul institutiei, iar timpul dedicat acestei activitati nu se suprapune 

cu eel de activitate la 1 TV 

3. sa ofere servicii de consultanta sau cercetare, cu exceptia serviciile de 

consultanta oferite partidelor politice sau politicienilor sau unor 

persoane/entitati asocierea cu care ar putea aduce prejudicii de imagine 1 TV 

4. sa participe 'in campanii publice sociale de promovare a unor drepturi, valori, 

cauze care nu contravin valorilor 1 TV 

5. sa promoveze contra bani produse, servicii, bunuri pe paginile proprii de pe 

retele sociale, daca promovarea acestora nu este asociata direct cu 1 TV, iar 

bunurile promovate nu vin 'in contradictie cu valorile 1 TV 

6. sa desfa~oare, 'in timpul liber, altfel de activitati platite sau gratuite, daca aceste 

activitati nu aduc prejudicii de imagine 1 TV ~i daca activitatile sau produsele 

dezvoltate 'in afara 1 TV nu sunt similare ~i concurente cu produsele create de 

acela~i angajat la 1 TV. 

7. sa colaboreze cu institutii de presa internationale care respecta acelea~i valori 

ca ~i 1 TV 

8. sa creeze continut de presa pentru mai multe platforme ale 1 TV sau institutii 

media afiliate 1 TV sau Independent Trust Media S.R.L. 

Se interzice salariatului 1 TV: 
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1. implicarea 'in proiecte in afara institutiei care presupun crearea de continut 
concurential cu eel prod us 'in cadrul 1 TV. 

2. lansarea canalelor proprii pe retele sociale sau site-uri cu continut asemanator 

celui prod us de ei la 1 TV. Exceptie fac cazurile cand persoana avea deja lansat 
proiectul media pe o retea sociala inainte de a fi angajat la 1 TV, iar angajatorul a 
acceptat asta. 
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► 
3. Este interzisa utilizarea resurselor 1 TV pentru producerea unui continut media 

pentru alte platforme sau institutii, daca In acest sens nu exista un 

consimtamant al institutiei. 

4. Este interzisa orice activitate remunerata sau gratuita prestata pentru un partid 

sau politician, institutie sau persoana publica sau privata aflata In relatii ostile 
cu 1 TV sau Independent Trust Media S.R.L. sau asocierea cu care ar putea aduce 

prejudicii de imagine 1 TV. 

Echilibru 

In tratarea evenimentelor de interes public care sunt de conflict sau In privinta carora In 

societate exista opinii diferite, 1 TV I~i asuma sa completeze expunerea unui punct de vedere 

cu un tratament echitabil al altar puncte de vedere relevante. 

Jurnali~tii, realizatori de emisiuni de autor sau invitati In calitate de experti In cadrul 
emisiunilor informative, pot avea opinii proprii, care Insa nu vin In contradictie cu 
respectarea drepturilor omului. Un jurnalist profesionist nu Inseamna sa nu aiba opinii, ci sa 

fie con~tient de acele opinii ~i sa se asigure ca exprimarea !or sa fie ~i sa para judicioasa ~i 

corecta. In cadrul ~tirilor, jurnali~tii nu var exprima propriile opinii. 

Atunci cand opinia unei parti importante pentru un subiect (de ~tire, sau de emisiune) nu 

poate fi obtinuta, jurnalistul sau producatorul ar trebui sa depuna toate eforturile pentru a 
gasi pe cineva care sa poata reprezenta acest punct de vedere ~i, daca nu poate face acest 

lucru, ar trebui sa anunte faptul Intr-o maniera simpla ~i directa. 

Pe de alta parte, 1 TV trebuie sa se asigure ca fiecare buletin de ~tiri ~i emisiune este corecta 

~i echilibrata. In cazul In care In cadrul unei emisiuni nu a putut fi asigurat echilibrul 
surselor, producatorul emisiunii/buletinului de ~tiri sau redactorul online se va asigura ca 

acest echilibru va fi asigurat 1n editia/editiile urmatoare ale emisiunii/buletinului de ~tiri. 

Echilibrul nu trebuie confundat cu conceptul de drept de replica. 1 TV trebuie sa fie 

·responsabil In sine pentru a determina cand s-a produs un dezechilibru semnificativ ~i ce 
masuri de remediere trebuie luate. 

In circumstante exceptionale, o emisiune se poate baza pe viziunea personala a unui invitat. 
Opinia personala trebuie sa fie cea a unei persoane cu experienta demonstrabila 1n subiectul 
,programului. 

In cazul unor acuzatii grave aduse unei persoane lipsa la emisiune, producatorii emisiunii 
var avea grija sa sune imediat persoana vizata pentru a-i oferi dreptul la replica. Daca este 

imposibila contactarea persoanei, moderatorul va anunta In emisie deschiderea 1 TV pentru 
a oferi dreptul la replica celor cu adevarat vizati. 
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In cazul unui ciclu de emisiuni care abordeaza o problema concreta sau un subiect 

controversat, ciclul de emisiuni trebuie sa ia In considerare In mod adecvat opiniile diferite 

asupra subiectului. 

Echilibru in campaniile electorale sau de referendum 

Trebuie acordata o atentie deosebita programelor de informare Yn timpul campaniilor 

electorale sau referendumului. In cazul acestora e nevoie de o atentie mai mare la echilibrul 
politic general. Verificarile cantitative sunt In mod normal utilizate pentru Indrumare In 
.timpul campaniilor electorale sau de referendum. 

Conduita editoriala a 1 TV In campanii electorale e stabilita In Codul de conduita pentru 

fiecare alegeri In parte. 

II. STANDARDELE ETICE ale 1TV 

1. Confidentialitate versus viata publica 

Jurnali~tii pot Inca.lea confidentialitatea vietii unei persoane doar atunci cand viata privata a 
acesteia afecteaza sau devine parte din viata sa publica, iar subiectul redat reprezinta o 
,problema de interes public legitim. In acest caz, jurnali~tii se vor asigura ca vor oferi doar 

detaliile minim necesare din viata privata a persoanei. 

2. Prezumtia nevinovatiei 

Jurnali~tii 1 TV vor respecta principiul prezumtiei nevinovatiei In tratarea subiectelor de 
·conflict sau de Justitie. 0 persoana se prezuma a fi nevinovata pana In momentul In care 
exista o decizie de judecata definitiva ~i irevocabila. (Preferabil pana asupra vinovatiei sale 
s-a expus o curte de ape!) . 

Pana In acel moment, jurnali~tii vor folosi notiuni ca: "ar fi vinovat", ,,este acuzat de 
procurori", "este banuit de", cu prezentarea obligatorie a pozitiei persoanei vizate. 

Identitatea persoanelor aflate sub ancheta politiei, a ofiterilor CNA ~i a procurorilor poate fi 
dezvaluita (cu nume sau imagini) dupa luarea In considerare cu atentie a consecintelor 
asupra reputatiei persoanei, precum ~i a interesului public In acest caz. Cat de relevant este 
numele ~i functia persoanei pentru caz ~i interesul public. Identitatea persoanelor ne publice 
vizate In anchete penale In desfa~urare va fi protejata, daca interesul public nu prevede 
altceva. 
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3. Tratarea cazurilor de abuz sexual 

Jurnali$tii 1 TV var evita sa dezvaluie identitatea victimelor unor infractiuni sexuale, cu 

exceptia uneia dintre urmatoarele circumstante: 

victima este majora $i este de acord cu dezvaluirea (acordul se ofera In scris); 

victima I~i face voluntar publica povestea pentru difuzare; 

interesul public este considerat imperativ. 

Astfel In materialele jurnalistice nu se var regasi infarmatii despre numele $i prenumele 
victimei sau a rudelor apropiate ale acesteia, locul exact de trai al victimei (daca este vorba 
despre o localitate mica unde oamenii se cunosc tntre ei), locul exact de munca sau alte 
infarmatii care ar permite identificarea cu U$urinta a victimei. 

Jurnalistul va evita expunerea de detalii despre abuz care ar cauza o noua trauma victimei. 
Accentele tn $tire/reportaj/emisiune urmand a fi puse pe autorul abuzului $i actiunile 
fartelor de ordine $i nu pe victime. 

1 TV nu va prezenta identitatea unei victime minore a unei infractiuni. mai cu sea ma sexuale. 

daca victima este fn viata. 

_Atunci cand, fara un proces penal initiat, o presupusa victima acuza pe cineva de o 
infractiune Impotriva persoanei sale, 1 TV nu acorda privilegiul anonimatului presupusei 
victime. Mai mult, difuzarea acuzatiilor va depinde de prezentarea unor probe concludente 
'de savar$ire a infractiunii $i cu prezentarea obligatorie a pozitiei persoanei acuzate. 

Var fi tratate cu mare atentie subiectele care se refera la persoanele care au fast condamnate 
pentru infractiuni sexuale $i au fast eliberate din Inchisoare. 

,Drept argument pentru mediatizarea cazului poate servi interesul public daca infractorul 
continua sa reprezinte o amenintare reala $i verificabila pentru siguranta altora. In cazul tn 
care nu exista un asemenea argument, jurnalistul va tine cont de faptul ca expunerea publica 
a unei persoane care deja $i-a ispa$it pedeapsa poate crea probleme grave reabilitarii 
persoanei In societate. 

'In cazuri de rezonanta mare, mediatizarea infarmatiilor despre victime ale abuzurilor 
sexuale sau despre autori ai acestor abuzuri trebuie consultata cu Senior Editorul, 
responsabil de politica editoriala a 1 TV. 
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1 TV nu va mediatiza sex-tape-uri. alte fnregistrari video cu con ti nut sexual fn care este clar ca 

toate partile care varticiva o fac de buna voie. chiar daca fn aceste fnregistrari participa 

versoane notorii sau cu demnitate vublica. 

4. Tratarea subiectelor cu implicarea minorilor 

Jurnali~tii 1 TV trateaza cu deosebita acuratete informatia colectata despre cop ii, asigurandu­

se ca publicarea unei atare informatii nu va avea consecinte negative (sentimente de frica, 
suferinta etc, victimizare, tratament nedemn) asupra acestora. 

Jurnalistul 1 TV va proteja identitatea copiilor implicati In evenimente cu conotatie negativa 

(accidente, infractiuni, dispute familiale, sinucideri, violenta ~i abuz de orice fel etc.), inclusiv 

ca martori. Inregistrarile audio/video ~i fotografiile trebuie modificate, pentru protejarea 

identitatii copiilor. Fae exceptie situatiile In care identificarea copiilor este de interes public 
~i cele In care jurnalistul actioneaza In interesul superior al copilului, cu sau fara acordul 

parintilor sau al tutorilor. 

Jurnalistul va evita sa intervieveze un minor, Intr-un context negativ, fara a avea 

,consimtamantul parintelui sau al tutorelui. 

5. Interceptari, comunicatii private ~i materiale compromitatoare 

Jurnali~tii 1 TV au obligatia de a anunta In prealabil interlocutorul despre faptul ca urmeaza 

sa Inregistreze discutia (audio sau video) ~i sa foloseasca Inregistrarile pentru realizarea 

subiectelor. Exceptie de la aceasta regula poate fi facuta doar daca informatiile nu pot fi 

obtinute prin mijloace deschise, sunt indispensabile unui scop important ~i se refera la 

activitati ilegale, antisociale sau frauduloase sau la abuzuri dare ~i semnificative asupra 

Increderii publice. 

Acela~i principiu va fi respectat ~i la difuzarea unor Inregistrari video sau audio realizate In 
exteriorul 1 TV (materiale compromitatoare, scurgeri de informatii) , cu camere ascunse sau 
fara ca cei interceptati sa cunoasca despre acest lucru. 

In cazul In care un reporter al 1 TV ajunge Yn posesia unor fi~iere audio, video sau texte 
compromitatoare care vizeaza o institutie/persoana publica sau fata de care exista un 
interes public judicios, jurnalistul este obligat sa anunte despre aceasta producatorul sau 
nemijlocit, directorul de departament ~i, In caz de necesitate, persoana responsabila de 
politica editoriala a 1 TV. 
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6. Protectia surselor 

1 TV sustine cu tarie principiul libertatii de informare ~i considera ca protectia surselor 

·jurnalistului este un element important al acestui principiu. 

Informatiile despre care ar trebui sa ~tie publicul sunt uneori disponibile doar printr-o sursa 

confidentiala. In cazul 'in care confidentialitatea surselor nu ar fi respectata ca principiu, 

aceasta ar inhiba circulatia libera a informatiilor care este esentiala pentru vitalitatea unei 

societati democratice. 

Informatiile de la o sursa care nu dore~te sa fie identificata public pot fi utilizate daca sursa 

este cunoscuta de jurnalist ~i are o credibilitate mare. Cu toate acestea, pentru a evita 
posibilitatea de a fi manipulat cu scopul difuzarii informatiilor inexacte sau partinitoare, 

jurnalistul trebuie sa verifice cu atentie informatia oferita de sursa ~i trebuie sa obtina 
dovezi coroborate de la alte surse pertinente. 

In situatii sensibile, identitatea ~i buna credinta a unei surse confidentiale ar putea fi necesar 
sa fie comunicate superiorului de departament, in vederea luarii deciziei de a publica sau nu 

o informatie. Dezvaluirea surselor 'in cadrul responsabilitatii jurnalistice nu trebuie 

'confundata cu divulgarea publica a surselor. 

7. Participanti anonimi la emisiunih,tiri 

Acuratetea ~i credibilitatea 'in jurnalism impun ca identitatea unui intervievat sa fie evidente 
.pentru public. 

Daca un intervievat sau orice participant la emisiunehtiri este anonim, daca chipul sau 

identitatea este ascunsa sau vocea distorsionata, acest lucru trebuie 'inteles drept un fapt de 

a ascunde publicului informatii pertinente necesare pentru a judeca comentariile persoanei 
respective ~i ar putea aduce ~i mai mult ~ansa unor declaratii iresponsabile ale 
intervievatului. 

Sunt situatii 1n care valoarea informatiilor (masurata 'in functie de importanta aducerii 
acesteia la cuno~tinta publicului) care poate fi transmisa de un intervievat anonim depa~e~te 

obiectiile ~i tehnica poate fi folosita. De exemplu, anonimatul poate fi justificat atunci cand 
'identificarea publica a persoanei intervievate poate provoca dificultati personale sau cand 
persoana intervievata este o persoana a carei siguranta personala poate fi pusa 'in pericol 
prin identificare. 

Cazurile 'in care se considera ca este justificat un interviu anonim necesita aprobarea 
-prealabila a superiorului, caruia ar trebui sa i se furnizeze numele, adresa ~i bunele credinte 
ale intervievatului. 
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► 
8. Refuz de participare la interviu 

In cele mai multe cazuri, oamenii sunt dispu~i sa fie intervievati pentru difuzare. Uneori, 
persoanele care nu sunt publice pot sa re fuze un interviu, ia r aceas ta dori nta ar trebui 

respecta ta. 

Exceptiile de la aceasta practica sunt: atunci cand o persoana care este cruciala pentru o 

poveste nu va fi de acord sa fie intervievata, ar trebui depuse toate eforturile pentru a 
convinge persoana sa participe. Daca aceste eforturi repetate de persuasiune nu au reu~it, In 
ultima instanta, poate fi necesar sa se confrunte ~i sa Inregistreze subiectul fara 
consimtamantul sau. Aceasta tehnica este uneori denumita un interviu Ja u~a". Ar trebui 
facuta numai atunci cand este esential pentru o poveste importanta ~i niciodata pur ~i 
simplu pentru un efect estetic. 

Ynainte de realizarea acestui tip de interviu, trebuie stabilit daca interviul se refera la o 
persoana cheie Intr-o poveste care are o importanta deosebita pentru comunitate sau care 
implica un comportament antisocial grav ~i daca toate eforturile rezonabile au fast depuse ~i 
jurnali~tii nu au reu~it sa convinga subiectul care va fi intervievat. 

9. Interviuri 

Jurnalistul trebuie sa informeze persoana intervievata Inaintea interviului cu pnvire la 
scopul pentru care va fi folosit. De asemenea, ar trebui sa i se acorde intervievatului o 
,anumita indicatie a duratei probabile a interviului care va fi utilizat, recunoscand ca aceasta 

lungime nu este mai mult decat o estimare ~i ca, In unele cazuri, exista riscul sa se renunte In 

general la interviu. In utilizarea unui interviu, 1 TV ar trebui sa se comporte In conformitate 
cu conditiile convenite anterior interviului. 

Atunci cand doua sau mai multe persoane sunt intervievate individual pentru aceea~i 
'emisiunehtire/program sau o serie de emisiunihtiri, niciun participant nu poate fi lasat sa 
auda/vada comentariile celuilalt, daca o astfel de auditie are drept rezultat un avantaj 
nedrept pentru persoana care i se ofera acest privilegiu. 

Cerere de intrebii.ri in avans 

Persoanele intervievate var solicita uneori sa Ii se transmita In prealabil Intrebari scrise. 
Acest lucru, de regula, nu este permis, deoarece publicul ar fi indus In eroare cu privire la 
natura interviului ~i jurnalistul ar fi inhibat In realizarea acestuia. Totu~i, autorul 
interviului/emisiunii este In drept sa informeze intervievatul despre tezele/temele 
,principale care var fi abordate In interviu. 
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10. Reflectarea protestelor 

'rrotestele ~i manifestatiile, dar ~i dreptul de a le desfa~ura sunt parte a procesului 
democratic. Ele iau mai multe forme, inclusiv mar~uri, ocuparea cladirilor sau a altor locuri, 
linii de pichete, greve de foame ~i initiative similare ale unor persoane sau grupuri. 

1 TV va asigura acoperirea mediatica a protestelor, mai cu seama a celor cu pondere 

'nationala, reflectand nu doar pozitia protestatarilor, revendicarile !or, dar ~i circumstantele 
1n care a fost organizat protestul, daca protestatarii au fost platiti sau adu~i organizat, cine a 
acoperit cheltuielile de organizare a protestului, etc. De asemenea, jurnali~tii vor lua 1n calcul 

~i opinia celor vizati de protest. 

Pentru a asigura obiectivitatea reflectarii protestului/demonstratiei ~i securitatea fizica a 
echipei : 

Jurnali~tii trebuie sa mentina distanta fata de organizatori ~i demonstranti. Ei trebuie sa 
aiba grija sa nu mearga 1n coloana demonstrantilor, sa nu scandeze lozinci, vestimentatia !or 
sa nu coincida cromatic cu cea a protestatarilor, sa nu afi~eze pe haine sau alt Joe vizibil 
mesaje care ar putea fi identificate ca fiind apropiate participantilor la protest; 

Jurnali~tii vor evita sa ia interviuri exclusiv de la persoane care este evident ca au rolul 
de a comunica cu presa 1n cadrul protestului (persoane platite pentru a crea aparenta de 
protestatar) ; 

Echipa de filmare 1 TV nu trebuie sa faca sugestii sau solicitari manifestantilor care ar 
putea duce la organizarea evenimentelor; 

Jurnali~tii trebuie sa se intereseze ~i sa informeze despre identitatea organizatorilor, 
scopul demonstratiei ~i numarul de participanti; 

Echipa de filmare nu trebuie sa se dedea provocatiilor, 1n cazul unor protestatari 
agresivi; 

Echipa de filmare va avea grija de propria integritate fizica ~i de integritatea tehnicii 
utilizate (fara a exagera cu masurile de precautie) 1n cazul unor proteste violente; 

In cazul protestelor violente, echipa de filmare va coordona cu superiorii orice actiune 
care le-ar putea pune Yn pericol via ta sau integritatea fizica; 

Atunci cand un eveniment public planificat este perturbat de o demonstratie, 
evenimentul 1n sine ar trebui sa primeasca Ynca acoperirea pe care o merita. 

0<3/e BJncare 
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Reflectarea actelor violente 

Reflectarea evenimentelor cu luarii de ostatici, a actelor de terorism, a revoltelor ~i a 
tulburarilor civile ridica probleme complexe ~i pune o responsabilitate grea pe radiodifuzor. 

In selectarea imaginilor, avem grija sa nu glorificam violenta. 

Revolte civile 

In unele cazuri de revolte sau tulburari civile, este clar ca prezenta camerelor ~i a 
microfoanelor ar putea provocat violenta. In cazul reflectarii unor asemenea evenimente 
este necesar sa fie fa.cut un plan prealabil de acoperire a evenimentului cu consultarea 
coordonatorului de departament, cu scopul asigurarii securitatii echipei de filmare ~i evitarii 
, provocarilor. 

Angajatii 1 TV ar trebui sa respecte liniile directoare elaborate pentru acoperirea 
demonstratiilor. 

Daca prezenta echipei de filmare inspira In mod evident o situatie potential periculoasa, 
echipa ar trebui sa Inceteze utilizarea echipamentului de 1nregistrare ~i , In anumite 

circumstante, chiar sa-1 ascunda. Daca este posibil, sa continue filmarea cu Mo Jo. 

11. Terorismul ~i luarea de ostatici 

.Jurnali~tii 1 TV trebuie sa se asigure ca orice actiune intreprinsa nu va pune In pericol via ta 
ostaticilor sau nu va afecta eforturile autoritatilor de a asigura eliberarea ostaticilor. Ei 
trebuie sa se fereasca de a fi folositi sau manipulati de catre terori~ti / cei care au luat 
ostatici. 

Echipa de filmare trebuie sa tina cont de urmatoarele recomandari: 

Orice comunicare directa a terori~tilor care contine informatii despre actele de terorism 
actuale sau avute In vedere ar trebui sa fie raportata imediat superiorului din Organigrama. 
In lipsa superiorului, informatia va fi comunicata Directorului de ~tiri; 

Nicio emisiune in direct sau inregistrata a unei declaratii sau a unui interviu cu un 
terorist sau ostatic nu poate aparea fara autorizarea Directorului de ~tiri. In lipsa 
Directorului de ~tiri, autorizarea va fi acordata de Producatorul general. O astfel de 
autorizatie va fi furnizata numai In circumstante exceptionale; 

- Declaratiile sau cererile terori~tilor fac parte integranta a incidentului. Cu toate acestea, 1n 
cele mai multe cazuri, acestea ar trebui sa fie difuzate sub forma de rezumat sau editate 
pentru a evita pericolul de manipulare; 
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Contactul telefonic sau alt contact direct cu ostaticii sau cu terori~tii ar trebui intreprins 
numai daca, in opinia producatorului, o astfel de activitate nu interfereaza cu comunicarile 
autoritatilor sau nu pune in pericol mai mult siguranta ostaticilor. In lipsa producatorului, 
acest lucru va fi coordonat cu coordonatorul de departament. 

Reporterii ~i producatorii ar trebui sa transmita coordonatorului de departament, iar In 

caz de necesitate directorului de ~tiri orice solicitare formulata de autoritati pentru a 
intarzia difuzarea anumitor informatii cu privire la incidentul In desfa~urare. Decizia finala 
cu privire la aceasta solicitare revine superiorului, dupa consultare cu coordonatorul de 
departament ~i directorul de ~tiri. 

12. Jurnalism pe timp de razboi 

Acuratetea prezentarii informatiilor pe timp de razboi este deosebit de importanta. In acest 
caz, prioritate se va da veridicita!ii informatiei, verificata din mai multe surse, ~i nu 
operativitatii prezentarii. 

Jurnali~tii 1 TV vor avea grija sa nu promoveze ~tiri sau opinii care incita la ura fata de 
refugiati sau care pot provoca panica in societate. 

In cadrul emisiunilor ~i a buletinelor de ~tiri se va oferi prioritate pentru surse oficiale ~i 
expertiza calificata. Var fi tratate cu maxima atentie inregistrarile audio, video sau foto 
'oferite de surse terte, urmand a fi verificata minutios sursa ~i perioada realizarii 
inregistrarilor. In cazul unor informatii, publicarea carora ar putea pune in pericol 

securitatea unor persoane, jurnali~tii var avea grija sa nu expuna pericolului viata altor 

persoane ~i viata proprie. 

Jurnali~tii care var reflecta un conflict armat se vor asigura ca vor ie~i pe teren abia dupa ce 
var primi acordul superiorilor, var fi instruiti despre masurile de securitate personala, vor fi 
echipati cu vesta antiglont ~i casca, var fi acreditati de ministerul de Interne din tara pe 
teritoriul careia are lac conflictul armat, au transmis superiorilor datele de contact ~i 
informatiile exact despre traseul pe care se vor deplasa, detin informatii despre adaposturi, 
centre de voluntariat, centre de presa existente 1n fiecare ora~ 1n care se var deplasa, ca sa 
poata apela 1n caz de necesitate. 

In timpul deplasarii de serviciu, jurnalistul aflat pe teritoriul unde se desfa~oara un conflict 
armat va avea grija sa aiba telefonul mereu Incarcat ~i sa comunice constant cu superiorii. 

In cazul interviurilor cu oficialii, acestea nu var fi difuzate in regim live pentru a nu divulga 
locul aflarii acestora, atat pentru securitatea jurnalistului, cat ~i a celorlalti prezenti. 
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Jurnalistul nu va posta pe retele sociale imagini cu militari, tehnica militara, posturi de 
control sau filtre ca sa nu divulge locatiile pentru armata adversara; 

Jurnalistul se va conforma somatiilor militarilor ~i vor evita orice forma de provocare a 

acestora. 

Jurnalistul nu va purta 'insemne care ar putea indica asupra atitudinii sale fata de o parte 

participanta 'in conflict. 

13. Fact-checking 

Jurnali~tii 1 TV vor avea grija sa verifice bine informatiile pe care le preiau din alte surse, 
pentru a se asigura ca nu sunt atra~i, involuntar, 'in promovarea ~tirilor false. 

Regulile de baza de care vor tine cont creatorii de content de pe platforma 1 TV la 
preluarea unei informatii sunt: 

1. Vor citi cu atentie ~tirea/informatia pe care intentioneaza sa o preia sau din care vor sa 

se inspire, asigurandu-se ca fac trimitere la surse credibile ~i de 'incredere. Vor evita sa 

citeasca doar titlul sau lead-ul. 

2. Vor fi atenti la adresa URL a site-ului. Multe site-uri de fake news 'incearca sa reproduca 
.numele, adresa, designul ~i sigla unor surse media credibile. Diferenta dintre original ~i fake 
poate fi insa u~or observata din URL. (EX: abcnews.com vs abcnews.com.co) 

3. Vor verifica care este sursa media primara care a publicat informatia ~i daca aceasta 
sursa media este una autentica ~i credibila (verificati rubrica ,,Contacte" ~i ,,Despre noi" de pe 
site-ul sursa al ~tirii, in cazul televiziunilor /posturi de radio - ce reputatie are postul tv / de 

radio ~i emisiunea, dati o cautare pe google pentru a verifica daca nu e site/emisiune de fake 
news). Asigurati-va ca site-ulj emisiunea nu este de satira. 

4. Vor verifica data cand a fost publicata informatia 'in prima sursa sau, daca este vorba 

despre un document/eveniment oficial la care se face trimitere in material, cand a fost emis/ 
·a avut Joe acesta. 

5. Vor verifica autorul materialului. 

6. Vor fi atenti la ce surse (persoane/institutii/documente), link-uri se face referire in 
material. 

7. Vor verifica minutios citatele, fotografiile ~i declaratiile la care se face trimitere in 
material pentru a se asigura ca acestea sunt corect citate, nu sunt scoase din context, se 
refera exact la subiectul abordat in material. 
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8. Se vor asigura ca materialele se bazeaza pe fapte concrete ~i nu pe emotii partinitoare 

9. Vor verifica cine a mai citat ~tirea/infarmatia din acea sursa. Daca nicio institutie de 
presa credibila nu a citat materialul care pare a fi unul de rezonanta, vom evita preluarea. 

Atentie! Verificarea unei informatii care urmeaza a fi preluata trebuie facuta in baza a 
eel putin 4 dintre regulile mentionate mai sus. 

Fact-checking 

Jurnali~tii 1 TV vor avea grija sa verifice bine infarmatiile pe care le preiau din alte surse, 
pentru a se asigura ca nu sunt atra~i, involuntar, 1n promovarea ~tirilor false. 

Regulile de baza de care vor tine cont creatorii de content de pe platforma 1 TV la 
preluarea unei informatii sunt: 

,1. Vor citi cu atentie ~tirea/infarmatia pe care intentioneaza sa o preia sau din care vor sa 
se inspire, asigurandu-se ca fac trimitere la surse credibile ~i de 'incredere. Vor evita sa 
citeasca doar titlul sau lead-ul. 

2. Vor fi atenti la adresa URL a site-ului. Multe site-uri de fake news tncearca sa reproduca 
numele, adresa, designul ~i sigla unor surse media credibile. Diferenta dintre original ~i fake 
poate fi 'insa u~or observata din URL. (EX: abcnews.com vs abcnews.com.co) 

3. Vor verifica care este sursa media primara care a publicat infarmatia ~i daca aceasta 

sursa media este una autentica ~i credibila (verificati rubrica ,,Contacte" ~i ,,Despre noi" de pe 

site-ul sursa al ~tirii, 1n cazul televiziunilor /posturi de radio - ce reputatie are postul tv / de 
'radio ~i emisiunea, dati o cautare pe google pentru a verifica daca nu e site/emisiune de fake 
news). Asigurati-va ca site-ul/ emisiunea nu este de satira. 

4. Vor verifica data cand a fast publicata infarmatia In prima sursa sau, daca este vorba 
despre un document/eveniment oficial la care se face trimitere In material, cand a fast emis/ 
.a avut loc acesta. 

5. Vor verifica autorul materialului. 

6. Vor fi atenti la ce surse (persoane/institutii/documente), link-uri se face referire in 
material. 

7. Vor verifica minutios citatele, fatografiile ~i declaratiile la care se face trimitere in 
material pentru a se asigura ca acestea sunt corect citate, nu sunt scoase din context, se 
refera exact la subiectul abordat In material. 
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8. Se var asigura ca materialele se bazeaza pe fapte concrete ~i nu pe emotii partinitoare 

9. Var verifica cine a mai citat ~tirea/informatia din acea sursa. Daca nicio institutie de 

presa credibila nu a citat materialul care pare a fi unul de rezonanta, vom evita preluarea. 

Atentie! Verificarea unei informatii care urmeaza a fi preluata trebuie facuta in baza a 
eel putin 4 dintre regulile mentionate mai sus. 

14. Anonimatul echipei de filmare 

ln~elaciunea nu trebuie folosita pentru a obtine informatii. Prin urmare, angajatii 1 TV nu ar 

trebui sa se prezinte gre~it sau sa induca In eroare sursele pentru a obtine informatii. 

Cu toate acestea, pot exista ocazii cand nelegitimarea jurnalistului poate servi un scop sau 

pentru a cauta informatii ca membru obi~nuit al publicului. Ocazii de acest fel pot aparea, de 

exemplu, In timpul investigarii schemelor de fraudare a publicului. Aceste investigatii ar 

trebui efectuate In locuri la care publicul general are acces, cum ar fi magazine, galerii de 

arta ~i sali de ~edinte. 

Daca este considerat important ~i In interesul public sa fie ascunsa identitatea jurnalistului 

sau scopul jurnalistic In locuri la care publicul nu are In mod normal acces, trebuie obtinuta 

aprobarea superiorului (Producatorul), iar In lipsa acestuia/daca nu este disponibil, a 
directorului de ~tiri. 

15. Citarea surselor 

Jurnali~tii ~i editorii de imagini de la 1 TV var folosi informatii sau imagini care nu le apartin 

doar In situatia In care eforturile de a le obtine personal nu au dat rezultat. In acest caz, 
jurnali~tii var indica sursa primara a informatiei, cu link activ, In lead-ul ~tirii (In cazul unei 

~tiri scrise) sau var preciza sursa Yn textul ~tirii video. In cazul preluarii imaginilor, va fi 
indicata sursa exacta a acestora. 

Atentie! Youtube nu este o sursa primara - trebuie indicat canalul exact de youtube al 
persoanei care a plasat imaginile. La fel, In cazul imaginilor preluate de pe un grup de pe 
retele sociale sursa indicata nu va fi grupul, ci utilizatorul care a plasat continutul. 

Citarea unei surse nu absolva jurnalistul care a citat-o de responsabilitatea de a verifica 
veridicitatea informatiei, a imaginii foto sau video sau a documentului plasat. 

Jurnalistul are responsabilitate de a se asigura ca sursa citata este una veridica ~i credibila 
publicului. Jurnali~tii var evita sa preia citate din presa cunoscuta drept presa de 
propaganda, tare Incalca grav normele deontologice sau cu proprietari dubio~i. 
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16. Prezentarea rezultatelor sondajelor 

Jurnalistul nu prezinta rezultatele sondajelor de opinii drept fapte tmplinite. Materialele 

jurnalistice despre sondajele de opinii trebuie sa fie insotite de urmatoarele informatii: 

denumirea organizatiei care a efectuat sondajul; data sau intervalul de timp in care s-a 

desfa~urat sondajul ~i metoda utilizata; dimensiunea e~antionului ~i marja maxima de 

eroare; beneficiarul sondajului ~i sursa de finantare. 

In cazuri prevazute de documente interne ale 1 TV, vor fi reflectate doar sondajele de opinie 
stabilite prin ace! document. 

17. Prezentare gre~ita ~i dezmintirea 

Chiar ~i cea mai buna verificare a informatiilor ~i imaginilor nu elimina riscul de prezentare 

gre~ita a unor date. In aceasta situatie, jurnali~tii 1 TV vor avea grija sa publice dezmintire 
imediat ce au constatat eroarea admisa. Acolo unde este posibil, dezmintirea va fi publicata 

in corpul ~tirii initiale, cu explicarea erorii ~i actualizarea ~tirii pentru a putea fi vizualizata 

de cat mai multa lume. 

Dreptul la replica va fi acceptat de catre 1 TV doar in cazul in care anterior autorul acesteia 

· nu a refuzat categoric sa i~i expuna opinia pe respectivul subiect, fiind contactat de jurnali~ti. 

Volumul dreptului la replica nu poate depa~i volumul care i-ar fi fast acordat initial 

persoanei sau institutiei pentru a-~i prezenta opinia. 

18. Pla!i 

Ca regula generala, 1 TV nu plate~te sursele. Sarcina jurnalistului este de a aduna informatiile 
In mod liber. 

Daca sunt luate In considerare plati exceptionale catre surse, este necesara aprobarea 

Directorului de ~tiri. Faptul ca aceste plati au fast fa.cute, trebuie sa fie raportat in cadrul 
emisiunii. 

19. Publicitate comerciala indirecta 

Jurnali~tii ~i operatorii trebuie sa aiba grija sa evite expunerea semnelor publicitare sau a 
altar tipuri de identificare comerciala In continutul programului informativ. In cazul In care 
acest lucru este imposibil, este responsabilitatea producatorului sau a regizorului sau a 
ambilor sa reduca cat mai mult posibil astfel de expuneri comerciale externe. 

20. Editarea 
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► 
Procesul de editare trebuie sa conduca la o reflectie adevarata, fara denaturare a ceea ce a 

vazut ~i auzit jurnalistul, respectand normele deontologice de redare ~i protectie a surselor, 

dar ~i de evitare a publicitatii ascunse. 

Editarea interviurilor 

Orientari importante pentru editarea interviurilor: 

Intrebarile ~i raspunsurile nu trebuie editate astfel Incat sa schimbe sensul initial sau sa 

denatureze sensul interviului initial In ansamblu; 

Raspunsurile la o Intrebare data Intr-un context nu trebuie modificate la alta Intrebare; 

Telespectatorii nu trebuie sa fie indu~i In eroare sa creada ca are Joe o discutie Intre 

oameni atunci cand nu a fast Inregistrata o astfel de discutie. 

21. Utilizarea inregistrarilor ~i reluarile 

Publicul trebuie sa fie anuntat cand materialul audio sau vizual a fast i'nregistrat cu mult 

Inainte de program. In special, daca opiniile vorbitorului sau infarmatiile cunoscute despre 

acest subiect s-au schimbat Yntre timp. In general, pentru a asigura infarmarea corecta a 

publicului se var falosi cuvintele ,,live", ,,reluare", Yn cazuri necesare va fi indicata ~i data 

Inregistrarii interviului/emisiunii plasata Yn reluare. 

Reutilizarea unui interviu sau a unei parti a unui interviu ar trebui tratata astfel i'ncat 

contextul interviului initial sa nu fie denaturat. 

22. Utilizarea editoriala a tehnologiilor 

Efectele speciale, inclusiv efectele de sunet, trebuie utilizate cu atentie speciala In 
prezentarea materialului jurnalistic. Trebuie aplicata o judecata riguroasa pentru a se 
asigura ca nu denatureaza realitatea. 

Precizia ~i integritatea pot fi compromise prin abuzul utilizarii efectelor vizuale ~i sonore, 
pentru a modifica ceea ce este difuzat._ 

23. Limba 

Angajatii 1 TV I~i asuma denumirea ~tiintifica, confirmata ~i de Declaratia de independenta, a 
limbii de stat - limba romana. 

Postul de televiziune difuzeaza prod use a tat Yn limba romana, cat ~i In limba rusa. 
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Jurnali$tii ~i moderatorii de emisiuni var evita limbajul licentios, discriminator sau ofensator 

la adresa anumitor categorii de public. 

Limbajul licentios va putea fi acceptat doar cu scop de marketing, atunci cand acest lucru 

este justificat temeinic. 

24. Sexul ~i nuditatea 

Nu trebuie utilizate In mod normal scene explicite de nuditate sau erotism. Acestea sunt 

acceptabile numai daca este clar ca sunt esentiale pentru informatiile transmise In program 

$i ca aceste informatii sunt ele Insele suficient de importante pentru a justifica difuzarea. 

Astfel de scene nu trebuie niciodata accentuate sau folosite In primul rand pentru $OC sau 

pentru senzatie. 

25. Durerea ~i suferinta 

Scenele de suferinta trebuie utilizate doar atunci cand este necesar pentru Intelegerea 

informatiilor importante pentru public. Varn fi discreti 1n prezentarea imaginilor 

'i'ngrozitoare care nu var fi prelungite inutil. Durerea ar putea fi utilizata pentru a prezenta 

un subiect, dar nu trebuie exploatata pentru a avea un efect senzational $i trebuie respectata 

confidentialitatea personala. 

26. Violenta 

Violenta nu trebuie exploatata. Prezentarea scenelor sau evenimentelor violente trebuie sa 

fie o reflectare exacta a realitatii $i adecvata contextului programului. Trebuie sa existe un 

echilibru 'i'ntre respectul pentru public $i obligatia de a respecta realitatea. In toate cazurile, 

prezentarea violentei ar trebui sa fie justificata $i nu ar trebui sa fie efectuata pentru efect de 

$OC sau din motive banale. 

2 7. Anunturi de precautie 

In cazul 1n care un program contine materiale care pot fi deranjante pentru anumite 

segmente de audienta - in special pentru copii - din cauza scenelor de violenta, 

comportament sexual sau limbaj, trebuie utilizate anunturi de precautie 'i'nainte sau 1n 

timpul programului. 

28. Plasare de produs 

Fi ind o platforma deschisa, 1 TV va accepta plasarea In programul sau de emisie $i prod use 

care apartin altar organizatii sau producatori media - institutii de presa, jurnali$ti 

independenti. Totu$i, 1n continutul acestor produse, autorii var trebui sa respecte acelea$i 

rigori din Ghid ul de valori si .J.c.....c..o-'--'li..C.Cti'-"c~a-'e:..Cd~i.;;_to;:;...:r;...::i=ac...:la.:_a:;..:_:;:1;...::T_;V.....:.. _________________ _ 

Valuta 
!BAN 

MUL 
MD38AG000000022516238097 

BIC AGRNM02X 
Moldova Agroindban~ 

INDEPENDENT TRUST MEDIA S.R.L 

Adresa iund1ca MD-2075, str.Mircea eel Batran, nr.29/2, ap. 52 
Cod fiscal 1024600035748 

Director Svetlana Buza 



III. COMPORT AMENT pe Retelele sociale 

Activitate personala 

Tot personalul 1 TV ar trebui sa poata detine ~i foloseasca conturi personale pe retelele 

sociale. 

Cu toate acestea, atunci cand cineva este identificat In mod clar cu 1 TV ~i/sau discuta despre 

munca sa, este de a~teptat sa se comporte In mod corespunzator ~i In moduri care sunt In 

concordanta cu valorile ~i politicile editoriale ale 1 TV. 

Chiar ~i acolo unde angajatii nu se identifica ca lucrand pentru 1 TV, ar trebui sa fie con~tienti 

de riscul de a fi identificati de catre altii ~i sa fie responsabili pentru activitatile pe care le 

Intreprind In alta parte, online sau offline. 

Exprimarea opiniei pe Social Media 

In cazul In care persoana se identifica ca fiind o fata a 1 TV ( este realizatoare de emisiuni, 

personal editorial, reporteri sau prezentatori asociati 1n principal cu 1 TV), activitatile ei pe 

retelele sociale au potentialul de a compromite impartialitatea institutiei ~i de a deteriora 

reputatia acesteia. 

Publicul nostru trebuie sa poata avea 1ncredere In integritatea programelor ~i serviciilor 1 TV 

~i sa aiba 1ncredere ca activitatile exterioare ale prezentatorilor no~tri, realizatorilor de 

programe ~i ale al tor angajati, nu submineaza impartialitatea sau reputatia 1 TV sau ca 
deciziile !or editoriale nu sunt percepute ca fiind influentate de orice interese comerciale sau 
personale. 

Pe conturile de socializare ale persoanelor care se identifica cu brandul 1 TV nu ar trebui sa 

a para nimic care sa submineze integritatea sau impartialitatea 1 TV. 

Ei nu ar trebui sa: 

• declare sau dezvaluie public modul In care voteaza sau 1~i exprima sprijinul pentru orice 
partid politic; 

• sustina pozitia concreta a unui partid sau politician cu privire la o chestiune de politica 

publica, controverse politice sau industriale sau orice alt ,,subiect controversat" 

• Indemne la o schimbare a conducerii de stat, la revolte, proteste, violente, actiuni de 
nesupunere civica; 
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